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Metodologie




Obiective studiu cantitativ

Obiceiuri de petrecere a timpului liber in afara localitatii: destinatii, perioade, obiective urmarite, nevoi acoperite
Perceptie externa despre valorile locale

Cat de cunoscuta (notorietate) si si cum este perceputa comuna Densus, daca au vizitat aceasta localitate, in ce scop si
dacaintentioneaza sa viziteze (in ce scop).

Notorietate si asocieri Densus. Notorietatea si potentialul de atractivitate turistica a povestii familiei Densusianu.

Zonele care trebuie dezvoltate pentru ca Densusul sa isi creasca atractivitatea pentru turisti



Studiu cantitativ

500 interviuri online

Locuitori din orase medii si mari din judetele: Hunedoara, Sibiu, Cluj, Timis, Arad, Caras, Alba, Gorj, 18-55 ani

Esantionare pe cote in functie de varsta, gen si marimea localitatii. Ponderare pentru a respecta proportiile
reale din populatie.

Marja de eroare pentru un nivel de incredere de 90%: +-3,68%

METODOLOGIE



Notorietate si grad
de vizitare




opon-i Notorietate. Grad de vizitare

Notorietate Grad de vizitare
Maramures [ 89% Brasov-Bran-Rasnov | 75%
Brasov-Bran-Rasnov [l 88% Valea Prahovei [ 62%
Delta Dunarii [ 88% Sighisoara - Viscri [N 42%
Bucovina [N 87% Marginimea Sibiului [N 41%
Valea Prahovei [l 87% Delta Dunarii [ 39%
TaraHategului NN 5% Maramures [N 38%
Sighisoara - Viscri [N 77% Tara Hategului | NNRENBIEEEEE 36%
Tara Fagarasului | 75% Bucovina NN 33%
Marginimea Sibiului [INNENEGEGEGEGEE 74% Tara Fagarasului [ 33%
Tinutul Buzaului [ 54% Tinutul Buzaului [ 20%
Banatul Montan [ 48% Banatul Montan | 16%
Niciuna din cele de mai sus | 1% Niciuna din cele de mai sus [l 5%

Q1. De care din urmdtoarele localitdti ati auzit, indiferent dacd le-ati vizitat sau nu?
Q2. Pe care din urmdtoarele localitati le-ati vizitat in ultimii 2 ani? Baza: N= 500



’ N
OanJ Intoarcere.Recomandare

Intentii de revenire Grad de recomandare
Brasov-Bran-Rasnov [ 75% Maramures [N 61%
Valea Prahovei I 62% Delta Dunarii [ 60%
Sighisoara - Viscri [ NG 42% Bucovina I 5%

Marginimea Sibiului GG 1%
Valea Prahovei [N /5%

Dela Dunarii I 39%
Sighisoara - Viscri I <7%
Marmures G 35%
Marginimea Sibiului G 2%
Tara Hateguii N 36%

Tara Hategului - | NS /1%
Bucovina |G 33%

o . Tara Fagarasului [ 6%

Tinutul Buzaulvi [ 23°
Tinutul Buzaului [ 20% 3%
Banatul Montan [ 16% Banatul Montan [ 22%
Niciuna din cele de mai sus [l 5% Niciuna din cele de mai sus | 2%

Q3. In care din urmdtoarele regiuni ati dori sa reveniti in urmdtorii 2 ani in vacantd/weekend/ iesiri in timpul liber?
Q4. Pe care din urmatoarele localitati le-ati recomanda prietenilor/cunoscutilor/rudelor pentru a merge in vacanta/weekend/iesiri in timpul liber?

Baza: N= 500



opons

62%

Tara Hategului

54%

Tara Fagarasului

Rate de conversie

85%

75% 75%
1% 71%
o
62% 64%
59%
55% 55%
45%
38%
34%
Maramures Bucovina Delta Dunarii Banatul Montan  Marginimea Sibiului ~ Tinutul Buzaului Sighisoara - Viscri Valea Prahovei Brasov-Bran-Rasnov
m Conversie de la Notorietate la Vizitare m Conversie de la Vizitare la intentii de Revenire

Baza: N= 500



Notorietate si grad de vizitare

Obiective turistice din Tara Hategului

)

0,
80% 76% 74% 72% 19
63% 0% Densus Densus
oo ° 55% 54%
’ 9% 7% 44% 41% 39% 39% 38% \
3% o 34%
1% 2% 0% 9% 19 7%
Castelul Manastirea Sarmisegetusa Parcul Cetatea Devei Ulpia Traiana Rezervatiade  Masivul Retezat il Satele Reétezatul Mic Via Bisericilg Rezervatii Rdinele cetatii
Corvinilor Prislop Regia National Sarmisegetusa ZimbriHateg  Godeanu Mare traditionale Transilvanica medievalglde naturale (Taul |regalea
Retezat Slivut dinTara piatradinTara farafund, Hategului
Hategului Hategul §ii Poiana
l narciselor)
Densus Densus
33%
, 31% 29% 25% 9
o 24% 24% 23% 22% 21% 20% 18%
()
0 . 14% 13% 13% 13%
8% 8% 7% 7% 9% 8% 7% 5% 5% o
- B
Geoparcul  Muzeul Satului Parcul Natural Casele Casteluldela  Cetatea C@lt Biserica Densus Chscada Lolhia Casa Vulcanilor Biserica Cetatea Castelul Castelul dela Casa Traditiilor Turnuldela
International Hategan Gradistea Geoparcului Santamaria antamaria  cnezialade la Nopcsa, Sacel Nalat Sanpetru Rachitova
UNESCO Tara Muncel ului International Orlea/Castelul Orlea Malaiesti
Hategului Ciodovina UNESCO Tara Kendeffy
Hategului \ / \ )
Baza: N= 500

Q10. De care din urmdtoarele obiective turistice ati auzit, indiferent dacad le-ati vizitat sau nu?

Q11. Pe care din urmadtoarele obiective turistice le-

ati vizitat in ultimii 5 ani?



Cine sunt locuitorii din Densus




Cine sunt densusenii?

* Nivel ridicat al mandriei locale, in special cu trecutul cultural si cu frumusetea locului dar si prezenta turistilor care le
confirma valoarea locului

Atitudini. Stil de viata si interese Valori

_ Deschidere fata
Nostalgie fata de . e . o
e de noii veniti in Munca, harnicie Ospitalitate
traditiile pierdute
oras
Respect pentru Respect pentru Credinta, valori Modestie,
pamantul agricol munte crestine simplitate
Deschidere catre ideea de parteneriat in afaceri Darnicie si Caldura
generozitate sufleteasca

Deschidere catre turisti, dar nu au nevoie de
indrumare si educatie




opons

Inovatori M 2%
Isiasuma riscuri Wl 3%
Moderni M 5%
Echilibrati . 8%
Uniti s 8%
Increzatori N 10%
Educati s 10%
Toleranti ———_ 11%
Ambitiosi I 11%
Optimisti I 13%
Deincredere s 14%
Independenti I 15%
Cu simtul umorului I 16%
Generosi I——— 19%
Saritori I 24%
Modesti NN 29%
Credinciosi I 44%
Primitori I 47 %
Harnici . 56%

Locuitorii din Densus



opon-i Locuitorii din Densus
Atitudini si valori

Sunt multumit/a cu viata in aceasta localitate

Cand am ocazia, recomand
prietenilor/cunoscutilor sa se mute fnaceasta
localitate

Am incredere in conducatorii localitatii

Sunt mandru ca sunt locuitor al acestei
comune/acestui oras

®m 1 — nu mi se potriveste deloc/nu sunt de acord m 2 - mai degraba nu mi se potriveste

m 3 - mai degraba mi se potriveste m 4 — mi se potriveste foarte mult/total de acord



Oan-; Locuitorii din Densus
Atitudini si valori

Simt ca fac parte dintr-o comunitate activa si
implicata

n ultimul an am ficut voluntariat/am dat o mana
de ajutor pentru binele comunitatii

Locuitorii din Densus sunt familia mea mai mare

Am incredere in locuitorii din orasul/comuna mea

Cred ca locuitorii noi care vin in oras/comuna au
un efect benefic asupra localitatii

®m 1 — nu mi se potriveste deloc/nu sunt de acord m 2 - mai degraba nu mi se potriveste

m 3 - mai degraba mi se potriveste m 4 — mi se potriveste foarte mult/total de acord



Oan; Locuitorii din Densus
Atitudini si valori

Afacerile locale ar avea de castigat daca ar crea
parteneriate sau asociatii care sa le sustina l 23%
cauzele comune

Fac ce imi std in putintd pentru ca turistii ce
viziteaza localitatea sa se simta bineveniti

Imi doresc sa invat mai multe despre

. o . 27%
antreprenoriat /cum sa pornesti o afacere

Tn viitor m3 vad deschizandu-mi o afacerein
domeniul turismului

Administratia locala sustine afacerile locale din
- A .
turism

37%

B 1 — nu mi se potriveste deloc/nu sunt de acord 2 - mai degraba nu mi se potriveste

m 3 - mai degraba mi se potriveste B 4 — mi se potriveste foarte mult/total de acord



oponi Locuitorii din Densus
Atitudini si valori

Cand aud de un eveniment
localitate, particip cu placere
B 1 — nu mi se potriveste deloc/nu sunt de acord 2 - mai degraba nu mi se potriveste

m 3 - mai degraba mi se potriveste B 4 — mi se potriveste foarte mult/total de acord



Cum este perceputa comuna Densus




opons

VIBRATIE

CATALIZATOR - TURISM

CATALIZATOR - GENERAL

CONVIVIALITATE

Profilare localitate

Densus
INDICE DE ASOCIERE

ISTORIE - PATRIMONIU

OXIGEN

COCOON

* Indice de asociere = % asocieri pozitive -
%asocieri negative/(Total asocieri
positive si negative)

. Poate varia intre -1
(nemultumire/asociere totala) si +1
(multumire/asociere totala)



opoens

Comuna Densus

m 1 - NU se potriveste deloc m2 m3 4 m 5 - Se potriveste foarte mult

Copiii mei isi doresc sa ramana in aceasta
localitate




Oan-; Comuna Densus

Ma simt incurajat sa incep/dezvolt o afacere in
turism (pensiuni, hoteluri, restaurante, puncte
gastronomice, activitati pentru turisti)

Este atractiv pentru turisti ¢

m 1 - NU se potriveste deloc m2 m3 4 M 5 - Se potriveste foarte mult



Oan-; Comuna Densus

Pot participa la multe evenimente Tn aceasta
localitate

Am multe optiuni de restaurante, bistrouri, baruri
Pot avea acces la o viata culturald bogata

Am multe oportunitati de a practica sport

m 1 - NU se potriveste deloc m2 m3 Ry m 5 - Se potriveste foarte mult



opon-i Comuna Densus pentru locuitorii sai

Are o istorie valoroasa

Are un patrimoniu arhitectural valoros

m 1 - NU se potriveste deloc m2 m3 Ry m 5 - Se potriveste foarte mult



Oan-; Comuna Densus pentru locuitorii sai

n aceasta localitate m3 simt in siguranta
Simt ca in aceasta localitate imi pot creste copiii

Copiii au acces la un Tnvatamant de calitate

Tn aceasta localitate simt ¢ ma pot bucura de
viata

m 1 - NU se potriveste deloc m2 m3 Ry m 5 - Se potriveste foarte mult



opon-i Comuna Densus pentru locuitorii sai

Pot avea un stil de viata sanatos (liniste, aer curat,
mancare sanatoasa)

Am infrastructura necesara sa ajung usor in
naturd/la munte]

Ma pot bucura de frumusetea naturii
inconjuratoare

m 1 - NU se potriveste deloc m2 m3 Ry m 5 - Se potriveste foarte mult



Simboluri ale comunei Densus




Oan-; Simboluri ale comunei Densus

Biserica “Sfantul Nicolae” Densus 4%

Té&ul Fara Fund 53%

Casa Vulcanilor 48%

Muzeul Satului Hategan _ 36%
Familia Densusianu - 21%

Biserica ortodoxa Pesteana - 21%

Dealurile vulcanice - 19%

Biserica reformata Pesteana - 13%

Q8. Din urmatoarea lista de simboluri, care considerati ca sunt cele mai reprezentative pentru comuna Densus? Alegeti pe primele 3 cele mai importante.

Baza: 99 locuitori
Densus



Petrecerea timpului liber,
asteptari de la o vacanta




o
Oanoj Petrecerea timpului liber
Merg la cabana/pensiune - | 55k, 63%

Drumetii pe munte. |5 s 549
Vizitat monumente, situri arheologice, muzee istorie - [ £3%
Targuri produse locale 0 s 497%

Parcuri de distractie/de aventura

Vizitat un oras nou din strainatate

Vizitat muzee, ateliere pentru copii

Festivaluri muzica

Ecoturism, turism rural

Turism de sanétate si wellness (resort, spa)

Plimbari cu bicicleta,

Camping

Vizite la ferme

Degustari, vizite podgorii

Pescuit

Excursii cu barca, caiacul

Pelerinaje, tabere spiritualitate, dezvoltare personala
Sporturi extreme (MTB, triatlon, ski, parapanta, alpinism)

Croaziere exclusiviste

752
S %
0
Y
0,
. 2 e 34,

0,
2L 301,
S 7

o
0,
24 o,
0,
. 7 s,
0,
. 2
0,
. 21,

0,
LS,

0,
. 6,
L

0,
E— 0%
E—%

Q5. Care sunt activitdtile pe care le desfdsurati/obiectivele pe care le vizitati in weekend sau de sdrbdtori (iesiri de maxim 3-4 zile)?
Q6. Care sunt activitdtile pe care le desfdsurati/obiectivele pe care le vizitati in concediu/vacanta (iesiri de minim 5 zile)?

m Vacante

m |esiri scurte

Baza: N= 500



Ce isi doresc turistii - Nevoi




opons Modelul de baza

Exprimarea, eliberarea

emotiilor; cautarea placerii;
spontaneitate

Orizontala: Vointa de putere -
“Will for power”, Adler

Verticala: Vointa de placere — ,, Will for

pleasure”, Freud

Controlul emotiilor, al placerii,

al tensiunilor. Rational




opons

Modelul de baza

Cautarea sensului.

Spiritualitate. Dezvoltare
personala

Exprimarea, eliberarea
A emotiilor; cautarea placerii;
spontaneitate

Dimensiunea 3: Vointa de sens

- “Will for meaning” , Frankl

Dim 1: Vointa de putere -
“Will for power”,

Dim 2: Vointa de placere — ,, Will for

Pleasure”, Freud

Controlul emotiilor, al placerii,

al tensiunilor. Rational




Nevoile turistilor pot diferi in cadrul unor subsegmente in
interiorul segmentelor principale, pot fi ale aceleiasi persoane
in vacante/iesiri diferite sau pot fi asteptari ale aceleiasi
personae de la o singura vacanta.

1. STIMULARE Sl
AVENTURA

11. STATUT SI
EXCLUSIVISM

10. SENS Sl
SPIRITUALITATE

9. EDUCATIE SI

CULTURA

. DISTRACTIE SI
HEDONISM

Ce isi doresc
turistii?

7. CONTROL

COMPLET

Nevoi ale turistilor

3. EU SI GASCA MEA

4. CONECTARE LA

ORIGINI

5. CONECTARE LA
FAMILIE

6. INCARCARE
BATERII



1. STIMULARE Sl

AVENTURA

lesire din zona de
confort, iti poti depasi
limitele

Inspiratie, idei noi

Sa descoperi locuri noi
Experiente inedite
Experimentat gusturi
noi (mancare,
bautura)

Sporturi extreme
(MTB, triatlon, ski,
parapanta, alpinism),
excursii cu barca,
caiacul

Nevoi ale turistilor




Nevoi ale turistilor

A lasa la o parte
controlul

Cel mai important este
sa te distrezi

A te bucura de viata

A te bucura de
mancaruri gatite
foarte bine

Eliberare

Parcuri de
distractie/de aventura
Festivaluri muzica
Degustari, vizite
podgorii




Nevoi ale turistilor

<C
L
=
<
O
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<
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N
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Vacanta in grup de

prieteni, fara familie

Aleg vacanta in functie

de ce vor prietenii, a fi
impreuna este mai
important decat

destinatia

Momente fumoase

impreuna

Vacanta cu destinatia

festival, iesiri

impreuna in natura

Citybreak cu prietenii



Nevoi ale turistilor

4. CONECTARE LA

ORIGINI

* Preferavacantelein
Romania celor in
strainatate

* In Romania sunt multe
locuri unde iti poti
petrece vacanta

* Te poti conecta la
traditiile si istoria
Romaniei

e Te simti bine primit

*  Turism rural,
ecoturism
e Targuri produse locale




Nevoi ale turistilor

5. CONECTARE LA

FAMILIE

*  Momente frumoase
impreuna cu familia

* Alegerea vacantei
astfel incat sa fie
potrivita pentru copii

* Vacanta este o ocazie
de a oferi o bucurie
celor dragi




Nevoi ale turistilor

6. INCARCARE

BATERII

* Vacanta de relaxare si
odihna

* Sanu ainicio grija

* Eliberarea de tensiuni

* Confort

*  Turism de sanatate si
wellness (resort, spa)




Nevoi ale turistilor

Daily Plan
7. CONTROL e
COMPLET ::Z Places to see
KE Places to eat
*  Sasimti ca ai totul sub = e
CO ntrOl Notes Highlights
*  Programul este clar
Sta b i I it - Budget

* Preferasameargain
acelasi loc in vacanta
pentru ca este totul
previzibil

* Se poate ajunge usor



Nevoi ale turistilor

Este important sa te
conectezi la natura e
Prefera locurile mai
putin accesate de
turisti

Acces in zone
salbatice, neatinse de
civilizatie

i

Drumetii pe munte,
plimbari cu bicicleta,
camping, pescuit




9. EDUCATIE SI

CULTURA

Sa invat lucruri noi

Sa traiesc ca localnicii,
sa experimentez stilul
lor de viata

Sa inveti despre
traditiile si
mestesugurtile locale
Pentru “cunoscatori”

Vizitat monumente,
situri arheologice,
muzee istorie

Vizitat muzee, ateliere
pentru copii

Nevoi ale turistilor




Nevoi ale turistilor

* Oportunitate de
crestere spirituala

* Dezvoltare personala

* Nevoia de sens

* Pelerinaje, tabere
spiritualitate,
dezvoltare personala




Nevoi ale turistilor

11. STATUT Sl

EXCLUSIVISM

* Vacantaca
oportunitate de a
arata statutul side a
se bucura de
tratament exclusivist

e Croaziere exclusiviste




1. STIMULARE SIAVENTURA

11. STATUT SIEXCLUSIVISM 2. DISTRACTIE SIHEDONISM

10. SENS SI SPIRITUALITATE
0,53

3. EU SIGASCA MEA

9.EDUCATIE SI CULTURA
0,54

4.CONECTARE LA ORIGINI
0,47

8.EVADARE IN NATURA 5. CONECTARE LA FAMILIE

7.CONTROL COMPLET 6. INCARCARE BATERII
0,74

Nevoi ale turistilor

STIMULARE SI
AVENTURA

INCARCARE BATERII

DISTRACTIE SI
HEDONISM

SENS Sl
SPIRITUALITATE

EDUCATIE SI

CULTURA

Q7. Urmadtoarele afirmatii se referd la lucruri in care credeti sau la stilul dumneavoastra de viata , in special referitor la vacanta si iesirile de weekend. Cat de mult vi se

potrivesc dumneavoastrd urmdtoarele afirmatii? Notati pe o scald de la 1 la 4, unde 1 — nu mi se potriveste deloc/nu sunt de acord, 4 — mi se potriveste foarte

mult/total de acord.

Baza: N= 500



Segmente in functie de
etapa din viata




Tineri fara
copii;
31%

Parinti;
51%

Un nou
inceput;
18%

Segmente etapa din viata 16-65 ani

Tineri fara copii
®  Nuau copii

®  Panain 44 ani

Parinti

®  Au copii, care nu au plecat de acasa

Un nou inceput

Au copii, si copiii au plecat de acasa

® Au 45 anisi peste si nu au copii




1. STIMULARE S| Diferente in functie

AVENTURA
i de etapa din viata
TINERI

11. STATUT SI
EXCLUSIVISM

2. DISTRACTIE Sl
HEDONISM

10. SENS SI
SPIRITUALITATE

3. EU SI GASCA
MEA Nota: Graficul prezinta diferenta

fata de media tuturor segmentelor
(Index= Valoare/Valoare
medieX100)

9. EDUCATIE Sl
CULTURA

4. CONECTARE LA
ORIGINI

8. EVADARE IN 5. CONECTARE LA
NATURA FAMILIE

7. CONTROL 6. INCARCARE
COMPLET BATERII

Q7. Urmadtoarele afirmatii se referd la lucruri in care credeti sau la stilul dumneavoastra de viata , in special referitor la vacanta si iesirile de weekend. Cat de mult vi se
potrivesc dumneavoastrd urmdtoarele afirmatii? Notati pe o scald de la 1 la 4, unde 1 — nu mi se potriveste deloc/nu sunt de acord, 4 — mi se potriveste foarte
mult/total de acord.



1. STMULARE s — Diferente in functie
de etapa din viata
PARINTI

11. STATUT SI ‘ 2. DISTRACTIE Sl
EXCLUSIVISM HEDONISM

10. SENS SI
SPIRITUALITAT

3. EU SI GASCA
MEA Nota: Graficul prezinta diferenta

fata de media tuturor segmentelor
(Index= Valoare/Valoare
medieX100)

9. EDUCATIE Sl
CULTURA

4. CONECTARE LA
ORIGINI

8. EVADARE IN
NATURA

5. CONECTARE LA

-FAMILIE

7. CONTR 6. INCARCARE
COMPLET BATERII

Q7. Urmadtoarele afirmatii se referd la lucruri in care credeti sau la stilul dumneavoastra de viata , in special referitor la vacanta si iesirile de weekend. Cat de mult vi se
potrivesc dumneavoastrd urmdtoarele afirmatii? Notati pe o scald de la 1 la 4, unde 1 — nu mi se potriveste deloc/nu sunt de acord, 4 — mi se potriveste foarte
mult/total de acord.



10. SENS SI
SPIRITUALITATE

9. EDUCATIE Sl
CULTURA

8. EVADARE IN

11. STATUT SI
EXCLUSIVISM

NATURA

7. CONTROL

1. STIMULARE SI
AVENTURA

HEDONISM

2. DISTRACTIE Sl

3. EU SI GASCA
MEA

4. CONECTARE LA
ORIGINI

5. CONECTARE LA

FAMILIE

6. INCARCARE
BATERII

Diferente in functie
de etapa din viata
UN NOU INCEPT

Nota: Graficul prezinta diferenta
fata de media tuturor segmentelor
(Index= Valoare/Valoare
medieX100)

Q7. Urmadtoarele afirmatii se referd la lucruri in care credeti sau la stilul dumneavoastra de viata , in special referitor la vacanta si iesirile de weekend. Cat de mult vi se

potrivesc dumneavoastrd urmdtoarele afirmatii? Notati pe o scald de la 1 la 4, unde 1 — nu mi se potriveste deloc/nu sunt de acord, 4 — mi se potriveste foarte

mult/total de acord.



Segmente etapa din viata 16-65 ani

Comportamente

Tineri fara copii Parinti Un nou inceput

® Ingeneral, au vizitat mai putin decat ®  Auvizitat, mai mult decat media: 37%
media regiunile turistice din Romania. Bucovina, 47% Marginimea Sibiului, e Mai mult decat media: 41% au vizitat

®  Auvizitat la nivel comparabil cu 24% Tinutul Buzaului Tara Hateeului in sco .turistic 23%
segmentul Parinti: Maramures (39%), ®  Auvizitat, mai mult decat media: Banatul Mgontan P 1 E27
Sighisoara-Viscri (43%), Delta Dunari Manastirea Prislop (43%), Castelul e Auvizitat. mai mult decat media: 43%
(38%), Brasov-Bran-Rasnov (74%). Corvinilor (50%), Rezervatia de Zimbri Cetatea D'evei '

®  29% au vizitat Parcul National Retezat (25%)

* 28% ny au wzn’Fat.mcu_muI din . ° . . ®  Mai mult decat media, in iesirile scurte,
obiectivele turistice din Tara Hategului In vacante (5 sau mai multe zile): 60% lat i d q locale (55%)
si imprejurimi merg la pensiune/cabana, 49% Mere 1a targuri de produse locale ’

drumetii pe munte, 49% merg la

® Invacante, mai mult decat media: parcuri de distractie/aventura, 39%
festivaluri de muzica (35%), vizitat un viziteaza muzee, ateliere pt copii
oras nou din strainatate (48%) ® Iniesirile scurte (max 4 zile): 59%

® Iniesirile scurte (max 4 zile), mai mult drumetii pe munte, parcuri distractie
decat media: vizitat un oras nou din 46%, muzee, ateliere pentru copii 43%,
strainatate (42%), excursii cu barca, sanatate si wellness 33%, plimbari cu
caiacul (23%), sporturi extreme (13%) bicicleta 31%, camping 29%, vizite la

ferme 28%, degustari, vizite podgorii
24%




Segmente etapa din viata 16-65 ani
Nevoi legate de iesirile in vacanta

Tineri fara copii Parinti Un nou inceput

® NEVOI principale in vacanta: ® NEVOI principale in vacanta: ® NEVOI principale in vacanta:

STIMULARE SI AVENTURA

INCARCARE BATERII

DISTRACTIE SI HEDONISM
EU SI GASCA MEA

SENS SI SPIRITUALITATE

CONECTARE LA ORIGINI




Recomandari strategice




SEGMENTE TINTA SI
TERITORII RECOMANATE

SENS SI SPIRITUALITATE

Target secundar: Un Misiune: Una din cele mai importante destinatii de
nou inceput (18%) pelerinaj/turism religios

2 Ce are deja: Poti face o vacantd in care sd te incarci
spiritual
EDUCATIE SI CULTURA CONECTARE LA ORIGINI

Misiune:
Intersectie de culturi (Banat, Oltenia, Transilvania) : O calatorie in timp (de la dinozauri si pana
O calatorie in timp (de la dinozauri si pana astazi)

Ce are deja:

Te poti conecta la traditiile si istoria Romaniei
Te simti bine primit

Mancarea locala este foarte buna

Ce are deja:
Ai oportunitatea de a invata despre traditiile si
mestesugurile locale

INCARCARE BATERII CONECTARE LA FAMILIE

Ce are deja: M/smr';e: : - :

Este o destinatie potrivita atunci cand vrei sa te Una din cele rf‘lalfrumoase'reglun{ din Romania
Include una dintre cele mai atractive zone montane
din Romdnia, PN Retezat

FACTOR DE BAZA

Ce are deja:
0 vacanta in aceasta zona este o bucurie pe care o
poti oferi celor dragi

descarci de tensiunile acumulate
O destinatie potrivitd pentru o vacanta de relaxare

Ce are deja:

Este o zona in care simti ca te poti conecta la natura
O zona in care ma simt transpus/a intr-o lume de
poveste




Recomandari

Ca si produs turistic, este necesar ca imaginea comunei Densus sa includa mai mult decat biserica Densus, in special atribute cu care
localnicii sunt de acord: frumusetea naturii inconjuratoare, poti avea un stil de viata sanatos.

* Evadarea in natura este o dimensiune importanta a unei vacante pentru turistii din mediul urban, prin urmare adaugarea acestei
componente poate atrage turisti si creste numarul de nopti pe care ei sa le petreaca in localitate (vezi studiul Vizitatori). Este
important pentru turisti sa simta ca se pot conecta la natura, si ca zona este mai putin atinsa de civilizatie.

* Educatie si cultura este un alt teritoriu relevant pentru turisti, intr-o astfel de vacanta ei doresc sa invete despre traditiile si
obiceiurile locale, vor sa traiasca ca localnicii si sa experimenteze stilul lor de viata, si in general pentru asta cauta zonele mai putin
accesate de turisti, pentru “cunoscatori”.

* Conectarea la origini, la traditiile si istoria Romaniei este al treilea teritoriu relevant, aceasta se realizeaza atat prin vizitarea
obiectivelor turistice, cat si prin conectarea la loc, prin gastronomie, prin timpul petrecut cu localnicii, prin acces la stilul de viata
local.

Rezultat exercitiu proiectiv: oferta pentru turisti va trebui sa fie mai rafinata, mai sofisticata, incorporand traditionalul dar dandu-I o nota
moderna, actuala

CONISIT'TEIE LA EDUCATIE SI CULTURA




Recomandari

* Rezultat exercitiu proiectiv: oferta pentru turisti va trebui sa fie mai rafinata, mai sofisticata, incorporand traditionalul dar dandu-I o nota
moderna, actuala

Turistul actual Noul val de turisti

Solutia in
viitor

Oferta turistica
actuala

v »
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